
献血纪念品包 1评分规则：  

序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

1 

纪念品 

类别（主观

分） 

根据投标单位提供纪念品的类别、种类的丰富性、纪念价值、荣誉感；与采购人、

献血者需求的契合程度综合评分。 

第一档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品有为本项目专门定制，体

现其纪念价值以及献血者荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 11-13 分 

 

第二档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品非定制化有一定识别度，

纪念价值较高，较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 8-10 分 

 

第三档：1.纪念品的品种和款式符合采购要求；2.产品非定制化有一定识别度，纪念

价值较高、较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 5-7 分， 

 

第四档：1.纪念品的类别和款式符合采购要求 2.无纪念辨识度 3.能够基本满足采购

人、献血者需求的得 2-4 分。 

 

第五档：纪念品的类别和款式不符合招标文件要求的不得分。 

0-13 

2 
纪念品样品

（主观分） 

根据纪念品样品材质优劣性、日用品类、厨具类、文具类、数码类的使用性能、纺

织品类的舒适性、纪念品包装情况进行综合评分。 

 

第一档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材考究符合应用场景、

材质性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：产

品完善耐用，易于使用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，含有献

血特色元素。得 16-19 分 

 

第二档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材符合应用场景、材质

性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：易于使

用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，无破损。得 10-13 分 

 

第三档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材不能完全符合应用场

景或表面存在瑕疵或有化学异味或存在安全隐患。3.使用性能、舒适性：便携性强、

实用性可用于使用场景。4.包装完整性：包装有破损或缺陷。得 4-7 分 

 

第四档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.产品选材不能完全符合应用场景、表

面存在瑕疵、有化学异味或存在安全隐患。3.产品不完全符合使用场景。4.包装有破

损或缺陷。得 1-3 分 

0-19 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

 

第五档：未提供样品或不符合行标不得分。 

3 

纪念品图册

完整性（客

观分） 

根据投标单位提供纪念品图册是否涵盖全部投标产品进行评分。 

纪念品图册包括全部投标报价纪念品产品的得 2 分 

纪念品图册包括的纪念品有缺失的得 1 份 

未提供纪念品图册不得分 

0-2 

4 

纪念品图册

制作质量

（主观分） 

根据投标单位提供纪念品图册的优劣进行评分。 

纪念品图册制作精美，印刷内容清晰，产品规格特点描述详尽丰富的得 3 分 

纪念品图册制作简易，印刷内容不清晰或产品规格特点描述有缺失的得 1 分。 

未提供纪念品图册不得分 

0-3 

5 

纪念品仓库

面积（客观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品专用仓库面积进行评分 

纪念品专用仓库使用面积≥150平方米的得 2 分 

不能满足的或者未提供仓库面积证明文件的不得分。 

0-2 

6 

纪念品仓库

环境及管理

制度（主观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品仓库实景图及仓库管理制度进行评分 

纪念品专用仓库能满足货物存储的要求且仓库管理制度完善的得 6 分 

纪念品专用仓库储存货物环境有待改善或仓库管理制度有待提高的得 3 分 

未提供纪念品仓库实景图或仓库管理制度的，均不得分 

0-6 

7 
到货时间

（客观分） 

根据投标单位承诺接到采购人通知后纪念品的到货时间评分 

承诺接到采购人通知后纪念品 48 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 3 分 

承诺接到采购人通知后纪念品 72 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 1 分 

未对纪念品送达上海市血液中心及指定直送点的到货时间进行承诺的或无法在 72

小时内送达的，不得分。 

0-3 

8 
配送方案

（主观分） 

根据投标单位配送方案（包括但不限于整体服务方案、人员配置、应急保障等）的

完整性、合理性、安全性、可行性综合评分 

配送方案完整、合理、安全性有保障、可行性强，人员配置架构合理、配送清单完

整、应急方案有针对性的得 5 分 

配送方案完整性、合理性、安全性、可行性有欠缺的，人员配置架构有欠缺但仍能

适配本项目、配送清单完整、有符合项目基本需求的应急方案、3 分 

未提供配送方案的不得分。 

0-5 

9 

售后服务响

应时间（客

观分） 

根据投标人承诺的服务响应时间综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，在三个工作日内负责进行退换货，得 3 分 

承诺纪念品发生质量问题，在五个工作日内负责进行退换货，得 2 分 

承诺纪念品发生质量问题进行退换货的时间大于五个工作日不得分 

0-3 

10 
售后服务方

案（主观分） 

根据投标承诺的服务总体方案（包括纪念品种变更、质量问题退还等）综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿且售后服务
0-4 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

方案完善得 4 分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿但售后服务

方案有欠缺的得 2 分 

未对质量问题带来的相应支出的赔偿进行承诺或未提供售后服务方案的不得分 

11 
销售业绩 

（客观分） 

，投标单位所提供的近三年（本项目采购公告发布之日为止倒推三年，以合同签订

时间为准）类似纪念产品（应至少包含 1 种所投包件中采购产品的品种）的销售业

绩数量、用户评价情况进行评分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式且附合同履

约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 2分，最高 10分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式但未附合同

履约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 1分，最高 5分 

注：上述材料须体现合同或协议签约双方签章页，用户（甲方）满意反馈书面材料

上应加盖用户公章，资料内容模糊无法辨认的则不予认定，如有缺漏或未提供则不

得分。 

0-10 

报价部分（30分） 

1 评标基准价 以满足招标文件要求且有效投标价格最低的投标报价为评标基准价，得 30分 

2 报价得分 (评标基准价／有效投标报价)×30（精确到小数点后二位） 

 献血纪念品包 2 评分规则：  

序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

1 

纪念品 

类别（主观

分） 

根据投标单位提供纪念品的类别、种类的丰富性、纪念价值、荣誉感；与采购人、

献血者需求的契合程度综合评分。 

第一档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品有为本项目专门定制，体

现其纪念价值以及献血者荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 11-13 分 

 

第二档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品非定制化有一定识别度，

纪念价值较高，较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 8-10 分 

 

第三档：1.纪念品的品种和款式符合采购要求；2.产品非定制化有一定识别度，纪念

价值较高、较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 5-7 分， 

 

第四档：1.纪念品的类别和款式符合采购要求 2.无纪念辨识度 3.能够基本满足采购

人、献血者需求的得 2-4 分。 

0-13 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

 

第五档：纪念品的类别和款式不符合招标文件要求的不得分。 

2 
纪念品样品

（主观分） 

根据纪念品样品材质优劣性、日用品类、厨具类、文具类、数码类的使用性能、纺

织品类的舒适性、纪念品包装情况进行综合评分。 

 

第一档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材考究符合应用场景、

材质性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：产

品完善耐用，易于使用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，含有献

血特色元素。得 16-19 分 

 

第二档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材符合应用场景、材质

性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：易于使

用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，无破损。得 10-13 分 

 

第三档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材不能完全符合应用场

景或表面存在瑕疵或有化学异味或存在安全隐患。3.使用性能、舒适性：便携性强、

实用性可用于使用场景。4.包装完整性：包装有破损或缺陷。得 4-7 分 

 

第四档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.产品选材不能完全符合应用场景、表

面存在瑕疵、有化学异味或存在安全隐患。3.产品不完全符合使用场景。4.包装有破

损或缺陷。得 1-3 分 

 

第五档：未提供样品或不符合行标不得分。 

0-19 

3 

纪念品图册

完整性（客

观分） 

根据投标单位提供纪念品图册是否涵盖全部投标产品进行评分。 

纪念品图册包括全部投标报价纪念品产品的得 2 分 

纪念品图册包括的纪念品有缺失的得 1 份 

未提供纪念品图册不得分 

0-2 

4 

纪念品图册

制作质量

（主观分） 

根据投标单位提供纪念品图册的优劣进行评分。 

纪念品图册制作精美，印刷内容清晰，产品规格特点描述详尽丰富的得 3 分 

纪念品图册制作简易，印刷内容不清晰或产品规格特点描述有缺失的得 1 分。 

未提供纪念品图册不得分 

0-3 

5 

纪念品仓库

面积（客观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品专用仓库面积进行评分 

纪念品专用仓库使用面积≥150平方米的得 2 分 

不能满足的或者未提供仓库面积证明文件的不得分。 

0-2 

6 纪念品仓库 根据投标单位提供的暂存纪念品仓库实景图及仓库管理制度进行评分 0-6 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

环境及管理

制度（主观

分） 

纪念品专用仓库能满足货物存储的要求且仓库管理制度完善的得 6 分 

纪念品专用仓库储存货物环境有待改善或仓库管理制度有待提高的得 3 分 

未提供纪念品仓库实景图或仓库管理制度的，均不得分 

7 
到货时间

（客观分） 

根据投标单位承诺接到采购人通知后纪念品的到货时间评分 

承诺接到采购人通知后纪念品 48 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 3 分 

承诺接到采购人通知后纪念品 72 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 1 分 

未对纪念品送达上海市血液中心及指定直送点的到货时间进行承诺的或无法在 72

小时内送达的，不得分。 

0-3 

8 
配送方案

（主观分） 

根据投标单位配送方案（包括但不限于整体服务方案、人员配置、应急保障等）的

完整性、合理性、安全性、可行性综合评分 

配送方案完整、合理、安全性有保障、可行性强，人员配置架构合理、配送清单完

整、应急方案有针对性的得 5 分 

配送方案完整性、合理性、安全性、可行性有欠缺的，人员配置架构有欠缺但仍能

适配本项目、配送清单完整、有符合项目基本需求的应急方案、3 分 

未提供配送方案的不得分。 

0-5 

9 

售后服务响

应时间（客

观分） 

根据投标人承诺的服务响应时间综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，在三个工作日内负责进行退换货，得 3 分 

承诺纪念品发生质量问题，在五个工作日内负责进行退换货，得 2 分 

承诺纪念品发生质量问题进行退换货的时间大于五个工作日不得分 

0-3 

10 
售后服务方

案（主观分） 

根据投标承诺的服务总体方案（包括纪念品种变更、质量问题退还等）综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿且售后服务

方案完善得 4 分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿但售后服务

方案有欠缺的得 2 分 

未对质量问题带来的相应支出的赔偿进行承诺或未提供售后服务方案的不得分 

0-4 

11 
销售业绩 

（客观分） 

，投标单位所提供的近三年（本项目采购公告发布之日为止倒推三年，以合同签订

时间为准）类似纪念产品（应至少包含 1 种所投包件中采购产品的品种）的销售业

绩数量、用户评价情况进行评分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式且附合同履

约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 2分，最高 10分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式但未附合同

履约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 1分，最高 5分 

注：上述材料须体现合同或协议签约双方签章页，用户（甲方）满意反馈书面材料

上应加盖用户公章，资料内容模糊无法辨认的则不予认定，如有缺漏或未提供则不

得分。 

0-10 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

报价部分（30分） 

1 评标基准价 以满足招标文件要求且有效投标价格最低的投标报价为评标基准价，得 30分 

2 报价得分 (评标基准价／有效投标报价)×30（精确到小数点后二位） 

 献血纪念品包 3 评分规则：  

序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

1 

纪念品 

类别（主观

分） 

根据投标单位提供纪念品的类别、种类的丰富性、纪念价值、荣誉感；与采购人、

献血者需求的契合程度综合评分。 

第一档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品有为本项目专门定制，

体现其纪念价值以及献血者荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 10-12

分 

 

第二档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品非定制化有一定识别度，

纪念价值较高，较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 8-10分 

 

第三档：1.纪念品的品种和款式符合采购要求；2.产品非定制化有一定识别度，纪

念价值较高、较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 5-7分， 

 

第四档：1.纪念品的类别和款式符合采购要求 2.无纪念辨识度 3.能够基本满足采购

人、献血者需求的得 2-4分。 

 

第五档：纪念品的类别和款式不符合招标文件要求的不得分。 

0-12 

2 
纪念品样品

（主观分） 

根据纪念品样品材质优劣性、日用品类、厨具类、文具类、数码类的使用性能、纺

织品类的舒适性、纪念品包装情况进行综合评分。 

 

第一档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材考究符合应用场景、

材质性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：产

品完善耐用，易于使用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，含有献

血特色元素。得 15-18分 

 

第二档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材符合应用场景、材

质性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：易于

使用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，无破损。得 9-12分 

 

第三档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材不能完全符合应用

场景或表面存在瑕疵或有化学异味或存在安全隐患。3.使用性能、舒适性：便携性

强、实用性可用于使用场景。4.包装完整性：包装有破损或缺陷。得 4-7分 

0-18 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

 

第四档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.产品选材不能完全符合应用场景、

表面存在瑕疵、有化学异味或存在安全隐患。3.产品不完全符合使用场景。4.包装

有破损或缺陷。得 1-3分 

 

第五档：未提供样品或不符合行标不得分 

3 

纪念品图册

完整性（客

观分） 

根据投标单位提供纪念品图册是否涵盖全部投标产品进行评分。 

纪念品图册包括全部投标报价纪念品产品的得 2 分 

纪念品图册包括的纪念品有缺失的得 1 份 

未提供纪念品图册不得分 

0-2 

4 

纪念品图册

制作质量

（主观分） 

根据投标单位提供纪念品图册的优劣进行评分。 

纪念品图册制作精美，印刷内容清晰，产品规格特点描述详尽丰富的得 3 分 

纪念品图册制作简易，印刷内容不清晰或产品规格特点描述有缺失的得 1 分。 

未提供纪念品图册不得分 

0-3 

5 

纪念品仓库

面积（客观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品专用仓库面积进行评分 

纪念品专用仓库使用面积≥150平方米的得 1 分 

不能满足的或者未提供仓库面积证明文件的不得分。 

0-1 

6 

纪念品仓库

环境及管理

制度（主观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品仓库实景图及仓库管理制度进行评分 

纪念品专用仓库能满足货物存储的要求仓库管理制度完善的得 4 分 

纪念品专用仓库储存货物环境有待改善或仓库管理制度有待提高的得 2 分 

未提供仓库实景图或仓库管理制度的，均不得分 

0-4 

7 
到货时间

（客观分） 

根据投标单位承诺接到采购人通知后纪念品的到货时间评分 

承诺接到采购人通知后纪念品 48 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 3 分 

承诺接到采购人通知后纪念品 72 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 1 分 

未对纪念品送达上海市血液中心及指定直送点的到货时间进行承诺的或无法在 72

小时内送达的，不得分。 

0-3 

8 
配送方案

（主观分） 

根据投标单位配送方案（包括但不限于整体服务方案、人员配置、应急保障

等）的完整性、合理性、安全性、可行性综合评分 

配送方案完整、合理、安全性有保障、可行性强，人员配置架构合理、配送清单完

整、应急方案有针对性的得 5 分 

配送方案完整性、合理性、安全性、可行性有欠缺的，人员配置架构有欠缺但仍能

适配本项目、配送清单完整、有符合项目基本需求的应急方案得 3 分 

未提供配送方案的不得分。 

0-5 

9 

售后服务响

应时间（客

观分） 

根据投标人承诺的服务响应时间综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，在三个工作日内负责进行退换货，得 3 分 

承诺纪念品发生质量问题，在五个工作日内负责进行退换货，得 2 分 

0-3 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

承诺纪念品发生质量问题进行退换货的时间大于五个工作日不得分 

10 
售后服务方

案（主观） 

根据投标承诺的服务总体方案（包括纪念品种变更、质量问题退还等）综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿且售后服务

方案完善得 4 分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿但售后服务

方案有欠缺的得 2 分 

未对质量问题带来的相应支出的赔偿进行承诺或未提供售后服务方案的不得分 

0-4 

11 
销售业绩 

（客观分） 

投标单位所提供的近三年（本项目采购公告发布之日为止倒推三年，以合同签订时

间为准）类似纪念产品（应至少包含 1 种所投包件中采购产品的品种）的销售业绩

数量、用户评价情况进行评分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式且附合同履

约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 2分，最高 10分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式但未附合同

履约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 1分，最高 5分 

注：上述材料须体现合同或协议签约双方签章页，用户（甲方）满意反馈书面材料

上应加盖用户公章，资料内容模糊无法辨认的则不予认定，如有缺漏或未提供则不

得分。 

0-10 

12 纪念品授权 

由中国境内主体原创、拥有正规发行备案资质的国产动画或漫画作品，具备广泛国

民认知度的经典 IP 形象，备案或公映首发距今 10 年以上的得 5 分，5-10 年的得 4

分，1-4 年的得 3 分，不满 1 年的得 1 分。境外 IP、同人二创、非动漫原创形象的

不得分。 

0-5 

报价部分（30分） 

1 评标基准价 以满足招标文件要求且有效投标价格最低的投标报价为评标基准价，得 30分 

2 报价得分 (评标基准价／有效投标报价)×30（精确到小数点后二位） 

 献血纪念品包 4 评分规则：  

序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

1 

纪念品 

类别（主观

分） 

根据投标单位提供纪念品的类别、种类的丰富性、纪念价值、荣誉感；与采购人、

献血者需求的契合程度综合评分。 

第一档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品有为本项目专门定制，体

现其纪念价值以及献血者荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 11-13 分 

 

第二档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品非定制化有一定识别度，

0-13 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

纪念价值较高，较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 8-10 分 

 

第三档：1.纪念品的品种和款式符合采购要求；2.产品非定制化有一定识别度，纪念

价值较高、较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 5-7 分， 

 

第四档：1.纪念品的类别和款式符合采购要求 2.无纪念辨识度 3.能够基本满足采购

人、献血者需求的得 2-4 分。 

 

第五档：纪念品的类别和款式不符合招标文件要求的不得分。 

2 
纪念品样品

（主观分） 

根据纪念品样品材质优劣性、日用品类、厨具类、文具类、数码类的使用性能、纺

织品类的舒适性、纪念品包装情况进行综合评分。 

 

第一档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材考究符合应用场景、

材质性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：产

品完善耐用，易于使用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，含有献

血特色元素。得 16-19 分 

 

第二档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材符合应用场景、材质

性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：易于使

用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，无破损。得 10-13 分 

 

第三档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材不能完全符合应用场

景或表面存在瑕疵或有化学异味或存在安全隐患。3.使用性能、舒适性：便携性强、

实用性可用于使用场景。4.包装完整性：包装有破损或缺陷。得 4-7 分 

 

第四档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.产品选材不能完全符合应用场景、表

面存在瑕疵、有化学异味或存在安全隐患。3.产品不完全符合使用场景。4.包装有破

损或缺陷。得 1-3 分 

 

第五档：未提供样品或不符合行标不得分。 

0-19 

3 

纪念品图册

完整性（客

观分） 

根据投标单位提供纪念品图册是否涵盖全部投标产品进行评分。 

纪念品图册包括全部投标报价纪念品产品的得 2 分 

纪念品图册包括的纪念品有缺失的得 1 份 

未提供纪念品图册不得分 

0-2 

4 纪念品图册 根据投标单位提供纪念品图册的优劣进行评分。 0-3 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

制作质量

（主观分） 

纪念品图册制作精美，印刷内容清晰，产品规格特点描述详尽丰富的得 3 分 

纪念品图册制作简易，印刷内容不清晰或产品规格特点描述有缺失的得 1 分。 

未提供纪念品图册不得分 

5 

纪念品仓库

面积（客观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品专用仓库面积进行评分 

纪念品专用仓库使用面积≥150平方米的得 2 分 

不能满足的或者未提供仓库面积证明文件的不得分。 

0-2 

6 

纪念品仓库

环境及管理

制度（主观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品仓库实景图及仓库管理制度进行评分 

纪念品专用仓库能满足货物存储的要求且仓库管理制度完善的得 6 分 

纪念品专用仓库储存货物环境有待改善或仓库管理制度有待提高的得 3 分 

未提供纪念品仓库实景图或仓库管理制度的，均不得分 

0-6 

7 
到货时间

（客观分） 

根据投标单位承诺接到采购人通知后纪念品的到货时间评分 

承诺接到采购人通知后纪念品 48 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 3 分 

承诺接到采购人通知后纪念品 72 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 1 分 

未对纪念品送达上海市血液中心及指定直送点的到货时间进行承诺的或无法在 72

小时内送达的，不得分。 

0-3 

8 
配送方案

（主观分） 

根据投标单位配送方案（包括但不限于整体服务方案、人员配置、应急保障等）的

完整性、合理性、安全性、可行性综合评分 

配送方案完整、合理、安全性有保障、可行性强，人员配置架构合理、配送清单完

整、应急方案有针对性的得 5 分 

配送方案完整性、合理性、安全性、可行性有欠缺的，人员配置架构有欠缺但仍能

适配本项目、配送清单完整、有符合项目基本需求的应急方案、3 分 

未提供配送方案的不得分。 

0-5 

9 

售后服务响

应时间（客

观分） 

根据投标人承诺的服务响应时间综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，在三个工作日内负责进行退换货，得 3 分 

承诺纪念品发生质量问题，在五个工作日内负责进行退换货，得 2 分 

承诺纪念品发生质量问题进行退换货的时间大于五个工作日不得分 

0-3 

10 
售后服务方

案（主观分） 

根据投标承诺的服务总体方案（包括纪念品种变更、质量问题退还等）综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿且售后服务

方案完善得 4 分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿但售后服务

方案有欠缺的得 2 分 

未对质量问题带来的相应支出的赔偿进行承诺或未提供售后服务方案的不得分 

0-4 

11 
销售业绩 

（客观分） 

，投标单位所提供的近三年（本项目采购公告发布之日为止倒推三年，以合同签订

时间为准）类似纪念产品（应至少包含 1 种所投包件中采购产品的品种）的销售业

绩数量、用户评价情况进行评分 

0-10 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式且附合同履

约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 2分，最高 10分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式但未附合同

履约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 1分，最高 5分 

注：上述材料须体现合同或协议签约双方签章页，用户（甲方）满意反馈书面材料

上应加盖用户公章，资料内容模糊无法辨认的则不予认定，如有缺漏或未提供则不

得分。 

报价部分（30分） 

1 评标基准价 以满足招标文件要求且有效投标价格最低的投标报价为评标基准价，得 30分 

2 报价得分 (评标基准价／有效投标报价)×30（精确到小数点后二位） 

 献血纪念品包 5 评分规则：  

序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

1 

纪念品 

类别（主观

分） 

根据投标单位提供纪念品的类别、种类的丰富性、纪念价值、荣誉感；与采购人、

献血者需求的契合程度综合评分。 

第一档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品有为本项目专门定制，体

现其纪念价值以及献血者荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 11-13 分 

 

第二档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品非定制化有一定识别度，

纪念价值较高，较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 8-10 分 

 

第三档：1.纪念品的品种和款式符合采购要求；2.产品非定制化有一定识别度，纪念

价值较高、较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 5-7 分， 

 

第四档：1.纪念品的类别和款式符合采购要求 2.无纪念辨识度 3.能够基本满足采购

人、献血者需求的得 2-4 分。 

 

第五档：纪念品的类别和款式不符合招标文件要求的不得分。 

0-13 

2 
纪念品样品

（主观分） 

根据纪念品样品材质优劣性、日用品类、厨具类、文具类、数码类的使用性能、纺

织品类的舒适性、纪念品包装情况进行综合评分。 

 

第一档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材考究符合应用场景、

材质性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：产

0-19 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

品完善耐用，易于使用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，含有献

血特色元素。得 16-19 分 

 

第二档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材符合应用场景、材质

性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：易于使

用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，无破损。得 10-13 分 

 

第三档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材不能完全符合应用场

景或表面存在瑕疵或有化学异味或存在安全隐患。3.使用性能、舒适性：便携性强、

实用性可用于使用场景。4.包装完整性：包装有破损或缺陷。得 4-7 分 

 

第四档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.产品选材不能完全符合应用场景、表

面存在瑕疵、有化学异味或存在安全隐患。3.产品不完全符合使用场景。4.包装有破

损或缺陷。得 1-3 分 

 

第五档：未提供样品或不符合行标不得分。 

3 

纪念品图册

完整性（客

观分） 

根据投标单位提供纪念品图册是否涵盖全部投标产品进行评分。 

纪念品图册包括全部投标报价纪念品产品的得 2 分 

纪念品图册包括的纪念品有缺失的得 1 份 

未提供纪念品图册不得分 

0-2 

4 

纪念品图册

制作质量

（主观分） 

根据投标单位提供纪念品图册的优劣进行评分。 

纪念品图册制作精美，印刷内容清晰，产品规格特点描述详尽丰富的得 3 分 

纪念品图册制作简易，印刷内容不清晰或产品规格特点描述有缺失的得 1 分。 

未提供纪念品图册不得分 

0-3 

5 

纪念品仓库

面积（客观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品专用仓库面积进行评分 

纪念品专用仓库使用面积≥150平方米的得 2 分 

不能满足的或者未提供仓库面积证明文件的不得分。 

0-2 

6 

纪念品仓库

环境及管理

制度（主观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品仓库实景图及仓库管理制度进行评分 

纪念品专用仓库能满足货物存储的要求且仓库管理制度完善的得 6 分 

纪念品专用仓库储存货物环境有待改善或仓库管理制度有待提高的得 3 分 

未提供纪念品仓库实景图或仓库管理制度的，均不得分 

0-6 

7 
到货时间

（客观分） 

根据投标单位承诺接到采购人通知后纪念品的到货时间评分 

承诺接到采购人通知后纪念品 48 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 3 分 

承诺接到采购人通知后纪念品 72 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 1 分 

未对纪念品送达上海市血液中心及指定直送点的到货时间进行承诺的或无法在 72

0-3 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

小时内送达的，不得分。 

8 
配送方案

（主观分） 

根据投标单位配送方案（包括但不限于整体服务方案、人员配置、应急保障等）的

完整性、合理性、安全性、可行性综合评分 

配送方案完整、合理、安全性有保障、可行性强，人员配置架构合理、配送清单完

整、应急方案有针对性的得 5 分 

配送方案完整性、合理性、安全性、可行性有欠缺的，人员配置架构有欠缺但仍能

适配本项目、配送清单完整、有符合项目基本需求的应急方案、3 分 

未提供配送方案的不得分。 

0-5 

9 

售后服务响

应时间（客

观分） 

根据投标人承诺的服务响应时间综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，在三个工作日内负责进行退换货，得 3 分 

承诺纪念品发生质量问题，在五个工作日内负责进行退换货，得 2 分 

承诺纪念品发生质量问题进行退换货的时间大于五个工作日不得分 

0-3 

10 
售后服务方

案（主观分） 

根据投标承诺的服务总体方案（包括纪念品种变更、质量问题退还等）综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿且售后服务

方案完善得 4 分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿但售后服务

方案有欠缺的得 2 分 

未对质量问题带来的相应支出的赔偿进行承诺或未提供售后服务方案的不得分 

0-4 

11 
销售业绩 

（客观分） 

，投标单位所提供的近三年（本项目采购公告发布之日为止倒推三年，以合同签订

时间为准）类似纪念产品（应至少包含 1 种所投包件中采购产品的品种）的销售业

绩数量、用户评价情况进行评分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式且附合同履

约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 2分，最高 10分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式但未附合同

履约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 1分，最高 5分 

注：上述材料须体现合同或协议签约双方签章页，用户（甲方）满意反馈书面材料

上应加盖用户公章，资料内容模糊无法辨认的则不予认定，如有缺漏或未提供则不

得分。 

0-10 

报价部分（30分） 

1 评标基准价 以满足招标文件要求且有效投标价格最低的投标报价为评标基准价，得 30分 

2 报价得分 (评标基准价／有效投标报价)×30（精确到小数点后二位） 

 献血纪念品包 6 评分规则：  

序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 



技术评议（70分） 

1 

纪念品 

类别（主观

分） 

根据投标单位提供纪念品的类别、种类的丰富性、纪念价值、荣誉感；与采购人、

献血者需求的契合程度综合评分。 

第一档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品有为本项目专门定制，体

现其纪念价值以及献血者荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 11-13 分 

 

第二档：1.纪念品的品种或款式多于采购需求内容；2.产品非定制化有一定识别度，

纪念价值较高，较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 8-10 分 

 

第三档：1.纪念品的品种和款式符合采购要求；2.产品非定制化有一定识别度，纪念

价值较高、较能体现荣誉感；3.契合本项目采购人、献血者需求的得 5-7 分， 

 

第四档：1.纪念品的类别和款式符合采购要求 2.无纪念辨识度 3.能够基本满足采购

人、献血者需求的得 2-4 分。 

 

第五档：纪念品的类别和款式不符合招标文件要求的不得分。 

0-13 

2 
纪念品样品

（主观分） 

根据纪念品样品材质优劣性、日用品类、厨具类、文具类、数码类的使用性能、纺

织品类的舒适性、纪念品包装情况进行综合评分。 

 

第一档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材考究符合应用场景、

材质性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：产

品完善耐用，易于使用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，含有献

血特色元素。得 16-19 分 

 

第二档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材符合应用场景、材质

性能稳定；表面光滑无毛刺、无异味，无安全隐患。3.使用性能、舒适性：易于使

用且便携性强、实用性强。4.包装完整性：包装完整，无破损。得 10-13 分 

 

第三档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.材质：产品选材不能完全符合应用场

景或表面存在瑕疵或有化学异味或存在安全隐患。3.使用性能、舒适性：便携性强、

实用性可用于使用场景。4.包装完整性：包装有破损或缺陷。得 4-7 分 

 

第四档：1.提供的样品符合行业标准（如有）2.产品选材不能完全符合应用场景、表

面存在瑕疵、有化学异味或存在安全隐患。3.产品不完全符合使用场景。4.包装有破

损或缺陷。得 1-3 分 

 

第五档：未提供样品或不符合行标不得分。 

0-19 

3 纪念品图册 根据投标单位提供纪念品图册是否涵盖全部投标产品进行评分。 0-2 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

完整性（客

观分） 

纪念品图册包括全部投标报价纪念品产品的得 2 分 

纪念品图册包括的纪念品有缺失的得 1 份 

未提供纪念品图册不得分 

4 

纪念品图册

制作质量

（主观分） 

根据投标单位提供纪念品图册的优劣进行评分。 

纪念品图册制作精美，印刷内容清晰，产品规格特点描述详尽丰富的得 3 分 

纪念品图册制作简易，印刷内容不清晰或产品规格特点描述有缺失的得 1 分。 

未提供纪念品图册不得分 

0-3 

5 

纪念品仓库

面积（客观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品专用仓库面积进行评分 

纪念品专用仓库使用面积≥150平方米的得 2 分 

不能满足的或者未提供仓库面积证明文件的不得分。 

0-2 

6 

纪念品仓库

环境及管理

制度（主观

分） 

根据投标单位提供的暂存纪念品仓库实景图及仓库管理制度进行评分 

纪念品专用仓库能满足货物存储的要求且仓库管理制度完善的得 6 分 

纪念品专用仓库储存货物环境有待改善或仓库管理制度有待提高的得 3 分 

未提供纪念品仓库实景图或仓库管理制度的，均不得分 

0-6 

7 
到货时间

（客观分） 

根据投标单位承诺接到采购人通知后纪念品的到货时间评分 

承诺接到采购人通知后纪念品 48 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 3 分 

承诺接到采购人通知后纪念品 72 小时内送达上海市血液中心及指定直送点得 1 分 

未对纪念品送达上海市血液中心及指定直送点的到货时间进行承诺的或无法在 72

小时内送达的，不得分。 

0-3 

8 
配送方案

（主观分） 

根据投标单位配送方案（包括但不限于整体服务方案、人员配置、应急保障等）的

完整性、合理性、安全性、可行性综合评分 

配送方案完整、合理、安全性有保障、可行性强，人员配置架构合理、配送清单完

整、应急方案有针对性的得 5 分 

配送方案完整性、合理性、安全性、可行性有欠缺的，人员配置架构有欠缺但仍能

适配本项目、配送清单完整、有符合项目基本需求的应急方案、3 分 

未提供配送方案的不得分。 

0-5 

9 

售后服务响

应时间（客

观分） 

根据投标人承诺的服务响应时间综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，在三个工作日内负责进行退换货，得 3 分 

承诺纪念品发生质量问题，在五个工作日内负责进行退换货，得 2 分 

承诺纪念品发生质量问题进行退换货的时间大于五个工作日不得分 

0-3 

10 
售后服务方

案（主观分） 

根据投标承诺的服务总体方案（包括纪念品种变更、质量问题退还等）综合打分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿且售后服务

方案完善得 4 分 

承诺纪念品发生质量问题，承担由于该质量问题带来的相应支出的赔偿但售后服务

方案有欠缺的得 2 分 

0-4 



序号 
评标 

项目 
评  分  内  容 分值 

技术评议（70分） 

未对质量问题带来的相应支出的赔偿进行承诺或未提供售后服务方案的不得分 

11 
销售业绩 

（客观分） 

，投标单位所提供的近三年（本项目采购公告发布之日为止倒推三年，以合同签订

时间为准）类似纪念产品（应至少包含 1 种所投包件中采购产品的品种）的销售业

绩数量、用户评价情况进行评分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式且附合同履

约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 2分，最高 10分 

每提供一份完整的供销合同或供货协议复印件、买方联系人及联系方式但未附合同

履约后用户（甲方）满意反馈书面材料的得 1分，最高 5分 

注：上述材料须体现合同或协议签约双方签章页，用户（甲方）满意反馈书面材料

上应加盖用户公章，资料内容模糊无法辨认的则不予认定，如有缺漏或未提供则不

得分。 

0-10 

报价部分（30分） 

1 评标基准价 以满足招标文件要求且有效投标价格最低的投标报价为评标基准价，得 30分 

2 报价得分 (评标基准价／有效投标报价)×30（精确到小数点后二位） 

  

 


